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Klaster kreativnih i kulturnih industrija

* Osnovan 2013. godine na inicijativu Ministarstva gospodarstva

 Strukturiran po principu Quadruple Helix — gospodarstvo, javna
uprava, znanstveno-istrazivacki i civilni sektor

* 93 Clanice — 26 gospodarski, 24 javna uprava, 32 civilni sektor
(udruge), 11 znanstveno-istrazivacki

* Horizontalno povezan sa svim sektorima i klasterima
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KKl u Europi, 2014.

535,9 milijardi Eura prometa

7,1 milijuna radnih mjesta = 3,3% radnog stanovnistva EU

3. sektor po broju zaposlenih, nakon gradevine i ugostiteljstva
Zaposljavaju 5x vise Europljana od telekomunikacijske industrije
19,1% radnih mjesta drze osobe mlade od 30 godina

Rastu cak i tijekom gospodarske krize (u periodu 2008.-2012.
+0,7%; ostala radna mjesta u Europi -0,7%)



Zakljucak studije mapiranja

Potrebno je odrediti okvire politika koje podrzavaju KKI te ciljanim
instrumentima sustavno adresirati specificnosti sektora

Potrebno je horizontalno povezivanje kulturne politike s ostalim
javnim politikama — gospodarstvo, poduzetnistvo, turizam,
graditeljstvo, prostorno planiranje itd.



Nacionalna strategija i sektor bastina




Nacionalna strategija razvoja KKI

HKKKKI nositelj izrade

12 sektora: arhitektura, audio-vizualna umjetnost, bastina, dizajn, glazba,
izvedbene umjetnosti (kazalisSte, balet i ples), knjiga i nakladnistvo, mediji,
oglasSavanje i trziSno komuniciranje, primijenjene umjetnosti, racunalne igre i
novi mediji, vizualne umjetnosti

Zasebne analize i strateska promisljanja po sektorima odnosno ukupno za
Citav sektor KKl u RH

Potpisan sporazum o suradnji izmedu 8 ministarstava: Ministarstvo kulture;
Ministarstvo vanjskih i europskih poslova; Min. poduzetnisStva i obrta;
Ministarstvo rada; Min. znanosti, obrazovanja i sporta; Min. gospodarstva;
Min. regionalnog razvoja i fondova EU; Ministarstvo turizma

Potrebna snaznija potpora i uklju€ivanje ministarstava
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NSKKI - Bastina -

Sektor Bastine — knjiznice, arhivi, muzeji

Muzeji — velikom veéinom drzavni/gradski, manje privatne udruge

sektor se bavi tradicijskom i suvremenom bastinom u svim svojim oblicima
| pojavnostima

rad sektora jest sakupljanje, Cuvanje, obrada i prezentacija grade, ali i
stvaranja nove, novih vrijednosti i novih proizvoda
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NSKKI| — normativni okvir-

ICOM (Medunarodni savjet za muzeje)

CIMAM (Medunarodni odbor za muzeje i zbirke moderne umjetnosti)
ICOMOS (Medunarodno vije¢e za spomenike i spomenicke cjeline)
IFLA (Svjetski savez knjiznic¢arskih udruzenja)

ICA (Medunarodni savjet za arhive)

IUNESCO

muzejske grade
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NSKKI - financiranje -

osnovna djelatnost sektora Bastine kao skupa javnih institucija jest skrb o
javnom dobru

za osnovnu djelatnost potrebni su dobri uvjeti za dobar rezultat
primarni zadatak nisu zarada i profit

financiranje ve¢inom iz drzavnih i lokalnih proracuna, manji dio iz vlastitih
sredstava i sponzorstava/donacija

treba prestati gledati na bastinske institucije kao potrosace ve¢ kao
generatore dodane vrijednosti i poticatelje lokalnog gospodarstva i
kreativnosti
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NSKKI| — bastina i turizam -

potrebni su inicijativa i projekt za nacionalne suvenire na temu bastine
sansa za poticanje lokalnog i nacionalnog poduzetnistva i KK industrija
nematerijalna bastina takoder moze biti osnova za turisticke proizvode

suradnje u dizajnu i promociji turistickih proizvoda i simbola idu dalje: s
kozmetickim firmama, modnom i tekstilnom industrijom, i dr.

potrebna je zakonska mjera u otvorenom koristenju grade i autorskim
pravima
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NSKKI - zakljugak

sklonost samodostatnosti institucija unutar sektora Bastine

sistem odmaze medusektorskoj suradnji i njihovoj suradnji s
gospodarstvom

sektor ima vrlo strucne temelje i velike potencijale

jedinstvenost sektora treba prepoznati, istaknuti i iskoristiti u cjelokupnoj
promociji
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Primjeri dobre prakse
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Rodendaonice (MSU)
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Ljeto na krovu (I\/ISrU)}




Dan MSU
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